DMV-MICE e.V.

Zweck des Vereins ist die Ausbildung und Entwicklung der Kongress- und Veranstaltungs-Wirtschaft
(MICE) in Deutschland und Marokko, Wissenstransfer fiir die Bereiche Veranstaltungs-Know
How und Veranstaltungs-Technik sowie die Forderung der marokkanischen Wirtschaftsstruktur im
Allgemeinen. Dies bedeutet auch Schaffung von nachhaltigen Arbeitspliitzen in Marokko unter
Beteiligung deutscher Firmen in den verschiedensten Branchen bzw. Mérkten der
Veranstaltungswirtschaft.

Das Konigreich Marokko
F

Das Konigreich Marokko gilt als einer der wichtigsten kiinftigen Quellmirkte fiir Tagungen, Kongresse
und Events in Afrika.

Der Verein untersucht und fordert den marokkanischen Geschiiftsreisemarkt sowie die
Wahrnehmung von Marokko als Meeting-Destination, um Marokko als Destination fiir Business-
Events zu stiirken.

Die wachsende Zahl der Veranstaltungen ist fiir den Veranstaltungsplaner mit der Herausforderung
verbunden, stindig auf dem neuesten Stand zu sein, wenn es um die Entwicklung, Planung, Organisation
und Durchfiihrung von Veranstaltungen geht.

Networking Plattform

Der DEUTSCH-MAROKKANISCHER VEREIN ZUR AUSBILDUNG UND ENTWICKLUNG
DER KONGRESS UND VERANSTALTUNGS-WIRTSCHAFT e.V. hat sich daher zum Ziel gesetzt
eine Networking Plattform fiir die Entscheider und Fiihrungskrifte der Meetingbranche zu sein, den
Veranstaltungsplaner optimal zu informieren und bei seiner Arbeit bestmdglich durch Impulse und
gebiindeltes Know How zu unterstiitzen.



Prisident Holland und Dr. Aabadi

Nachhaltigkeit und Compliance

Der D M V - MICE e.V. wird sich intensiv mit den Themen Veranstaltungsrichtlinien,
Nachhaltigkeit und Compliance beschiiftigen. Der Verein wird sich mit Visionen und Trends in der
Meetingindustrie auseinandersetzen und die MICE Tourismusausbildung und die veridnderten Bediirfnisse
und Branchenausrichtungen zu optimieren:

Es werden Themenbereiche wie Zukunftstrends der Branche, Eventmarketing, Eventcontrolling, rechtliche
Fragen, neue Veranstaltungsformate und Innovationen in der Branche behandelt.

Denn letztlich entscheidet bei vielen Kunden vor der Buchung weniger die faktische als die gefiihlte Lage,
deswegen werden den Marokkanern langfristige ,, vertrauensbildende MaBBnahmen* innerhalb der Branche
empfohlen, um das touristische Image ein Stiick weit abzukoppeln.
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